Formularz pytań (Kim Jesteś?): 

1. Jakie są główne wartości marki? Jakie są zasady według których działacie?

2. Jaki jest główne zadanie i powód powstania waszej firmy? 

3. Jaka jest wizja Waszej przyszłości? Gdzie chcecie być za 20 lat?


Chciałbym pewnego dnia ujrzeć świat, w którym...

4. Jakie są krótko i długoterminowe cele waszej firmy? (jak będzie wyglądała za rok, za pięć, za dziesięć lat od teraz?)

Formularz pytań (Gdzie jest Twoje miejsce?): 

1. Jaki jest wasz wyróżnik na rynku, z czego chcielibyście zasłynąć?

2. Jaką obietnicę spełnia wasza marka, co chcecie obiecać waszym klientom?

3. Kim jest wasz wymarzony konsument? Co lubie, co kupuje jak się ubiera?

4. Kim są wasi konkurenci na rynku? Czy jest w branży lider kategorii, jeśli tak to kto?

5. Jakie pytanie będzie sobie zadawał konsument przed zakupem waszego produktu?

6.  Jak zamierzacie ułatwić jego wybór?

7. Dlaczego powinni kupować od Was?

8. Jakie są wasze podstawowe punkty styku (miejsca w których konsument styka się z marką) i punkty zakupu?

Formularz pytań (Jak się widzisz?): 

1. Jakie logotypy Wam się podobają i dlaczego? (Podaj linki)

2. Jakie logotypy Wam się nie podobają i dlaczego? (Podaj linki)

3. Preferencje co do typografii (czcionki)? (ciężkie, lekkie, klasyczne, nowoczesne, odręczne etc.)

4. Jakie symbole widzielibyście jako element logotypu? Jakie elementy lub przedmioty kojarzą Wam się z Waszą marką?

5. Jakich kolorów należy unikać?

6. Jedno zdanie, które podsumowuje Waszą firmę? (Claim, slogan jeśli taki istnieje)
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